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新媒体赋能与多方协同：“两山理念”全球化传播的实践路径探索 
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【摘要】生态文明建设是中国发展的重要内容，也是全球可持续发展议程关注的重要领域。“绿水青山

就是金山银山”（以下简称“两山理念”）来源于中国生态文明建设实践，强调生态保护与经济发展的协调统

一。经过长期实践，该理念已成为中国生态文明建设的重要内容，并形成了可供国际社会特别是发展中国家借

鉴的中国实践经验。进入数字传播时代，短视频、社交媒体、大数据和人工智能等技术改变了国际传播的渠

道、主体与表达方式，为“两山理念”的海外传播提供了新的条件。本文从国际传播和新媒体传播视角出发，

分析“两山理念”全球传播的理论基础、现实条件和主要问题，重点讨论传播内容、平台运用、多主体协作和

效果评估等方面的不足。在此基础上，文章提出完善多主体协同机制、建设数字化多语种传播平台、创新跨文

化叙事、合理运用人工智能以及推进国际生态合作等建议，以期为中国生态文明理念的国际传播提供参考。 
【关键词】新媒体；“两山理念”；生态文明；国际传播；多方协同 
【基金项目】2025 年国家级大学生创新创业训练计划项目（202510347069）：中国生态蓝图全球化—

两山理念的国际传播 
【收稿日期】2026 年 8 月 15 日   【出刊日期】2026 年 9 月 3 日   【DOI】10.12208/j.sdr.20260072 
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dissemination of the “Two Mountains Concept” 
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【Abstract】The construction of ecological civilization is an important part of China’s development and a key 
area of concern within the global sustainable development agenda. The concept of “Lucid Waters and Lush Mountains 
are Invaluable Assets” (hereinafter referred to as the “Two Mountains Concept”) originates from China’s practice of 
building an ecological civilization, emphasizing the coordinated unity of ecological protection and economic 
development. Through long-term practice, this concept has become an essential component of China’s ecological 
civilization construction and has yielded experiences that can serve as references for the international community, 
especially developing countries. In the era of digital communication, technologies such as short videos, social media, 
big data, and artificial intelligence have transformed the channels, participants, and modes of expression in 
international communication, providing new opportunities for the overseas dissemination of the Two Mountains 
Concept. From the perspectives of international communication and new media communication, this paper analyzes 
the theoretical foundations, practical conditions, and main issues of the global dissemination of the Two Mountains 
Concept, with a focus on deficiencies in content dissemination, platform usage, multi-stakeholder collaboration, and 
effectiveness evaluation. On this basis, the paper proposes recommendations such as improving multi-stakeholder 
collaboration mechanisms, building digital multilingual communication platforms, innovating cross-cultural narratives, 
rationally making appropriate use of artificial intelligence, and promoting international ecological cooperation, aiming 
to provide references for the international dissemination of China’s ecological civilization concept. 

【Keywords】New media; “Two Mountains Concept”; Ecological civilization; International communication; 
Multi-stakeholder collaboration 

https://sdr.oajrc.org/


许费阳，林晨，金博鸿，蒋思言，周诒博                  新媒体赋能与多方协同：“两山理念”全球化传播的实践路径探索 

- 32 - 

1 引言 
1.1 研究背景 
工业化本身是全球经济发展的重要动力，但又

以资源使用多、污染大、生态受损的方式加以体现。

21 世纪以来，气候异常、生物种类减少及能源短缺

诸多问题已引起世界范围的关注。怎样把经济增长、

就业机会与人民生活水平同良好生态结合起来，是

各国要共同面对的课题。联合国《2030 年可持续发

展议程》给出建议：要同时顾及社会、经济与自然三

者，设法让人类文明走上可持续发展的道路[1]。中国

对所要走的现代化道路做过长期思考，由此也逐渐

发展出有中国特色的生态文明观念。2005 年 8 月，

“绿水青山就是金山银山”这一重大判断在浙江安

吉余村提出，指出生态保护与经济增长并非相互矛

盾，可以通过发展绿色经济、调整发展思路，实现二

者的平衡与统一[2]。 
“两山理念”不是只作口号式的提法，而是同

生态修复及绿色产业、生态产品价值实践有直接关

系。现在已有浙江安吉、塞罕坝地区以及某些地方

的绿色产业发展实例，较为充分地说明了上述理念

的实际意义。在把有关经验介绍到国外时，不应只

做单纯的概念转述，而应根据各国生态现实、发展

水平与接受习惯来思考：怎样让环保措施同经济成

长成为一种相互促进、彼此协调的状态。 
当前数字技术的发展也对国际传播产生巨大影

响。传统国际传播主要由政府机构、主流媒体和国

际会议等主体主导，传播内容通常具有较强的权威

性，而海外普通用户的参与机会相对有限。短视频、

社交媒体平台以及各类网络社群的兴起，使传播主

体更加多元，并加速了信息流通。由此，新媒体有望

为“两山理念”探索新的传播形式、拓展表达渠道，

并促进更加充分的交流互动。 
所谓的新媒体不能被理解为传播效果自动改善

的工具。就当前状况而论，“两山理念”要实现海外

传播仍有概念说明不足、内容同受众需要未完全契

合、所用平台比较单一、合作方配合不够及效果衡量

手段欠缺等困难。据此，本文将把新媒体、国际传播

两类观点相结合，考察“两山理念”在全球范围内

的传播事实，归纳有关内容、平台及协作的种种问题，

再就如何改进做较具体的分析与建议。 
2 “两山理念”的理论内涵与全球传播价值 
2.1 “两山理念”的形成背景与发展脉络 

“两山理念”是有关中国社会及经济迅速成长、

生态环境又须加以保护的两种现实的结合。从改革

开放开始到今天，中国经济已有很大发展，但有些

地区所用的资源密集型发展模式已造成生态困难或

资源短缺。对经济发展同生态保护作协调安排，是

中国走向现代文明过程中不可回避的基本课题。 
从马克思主义的角度看，自然状况是人类社会

发展所不能缺少的前提，人与自然互为依存体[3]。中

国传统文化中“天人合一”“道法自然”等思想，体

现了人与自然和谐相处、协调共生的思维方式。这

种传统智慧与当代生态文明建设相结合，为分析“两

山理念”形成的理论与文化背景提供了重要视角。 
2.2 “两山理念”的核心理论内涵 
2.2.1 生态保护与经济发展的协调统一 
“两山理念”强调要以正确的方式处理生态保

护同经济发展的联系。对生态环境加以保护不等于

把经济增长排除在外，优良的环境本身是制度安排

及资源运用所可能促成的产业机会、就业来源或收

入增长的要素。“绿水青山”代表自然生态及其生态

系统服务，“金山银山”代表经济发展和社会财富。

二者并非只能相互替代，而是可以通过绿色发展实

现相互促进、协调统一。 
2.2.2 绿色发展方式的转变 
“两山理念”所倡导的生态保护与经济发展协

调统一，契合了经济发展模式由资源消耗型向绿色

低碳型转变的趋势。绿色发展不应被理解为不发展，

而是应以技术进步、产业更新及资源再利用来缓解

经济对自然的负担，把生态状况较好地纳入到增长

的考虑范围之内。从不同国家当前所处的发展阶段

来看，这一思路具有一定的现实可行性，即在不突

破生态底线的前提下设法找到产业前进的新空间、

新动力。 
2.2.3 人与自然和谐共生 
“两山理念”所提的内容也涉及对人与自然关

系的重新思考。若要使人类社会进步，就应既用好自

然资源又不违背自然法则、不破坏生态的基本平衡。

所谓人与自然的和谐不能看作对人的束缚，而应理

解为按自然条件做长期规划的发展。党的二十大报

告已经说明：中国式现代化是人与自然和谐共生的

现代化[4]，由此将这种思想带入更具体的时代实践之

中。 
2.3 “两山理念”全球传播的价值 
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第一，应把中国有关绿色转型的经验作为可借

鉴的实例。一些国家对工业化及城市化所涉的经济

发展、生态问题都感到困扰。“两山理念”已用中

国生态文明发展的实例说明生态治理、产业更新、

人民生活可以同时有所进步[5]。中国做法未必可以

照搬，但其基本思路对其他地区思考如何走绿色发

展之路具有一定的启发意义。 
第二，要对全球生态治理作较完整的表述。各国

因所处的发展阶段及历史、资源状况而有差别，生态

治理应予关注的重点也并非完全一致。“两山理念”

立足中国实际，将经济发展与生态保护有机结合起来，

为国际社会关于绿色发展的讨论提供了新的视角和

解释。从国际传播的角度看，中国倡导的生态文明理

念可以成为国际对话和多边讨论的重要议题。 
第三，应加强人与自然和谐共生价值理念的国

际交流与传播。有关全球变暖、生态多样的问题或

海洋环境的治理都不是单一国家可以解决的课题，

要靠合作。“两山理念”所倡导的人与自然和谐共生

理念，可以为各国立足自身国情，统筹生态保护与

经济发展、探索二者的结合路径提供启示。 
3 新媒体赋能“两山理念”全球传播的现实基

础 
3.1 数字技术拓展传播渠道 
互联网、大数据、人工智能和移动通信技术的

发展，改变了信息生产、传播和反馈方式。与传统媒

体相比，新媒体具有传播速度较快、互动性较强、覆

盖范围较广等特点。对于“两山理念”的传播而言，

数字技术可以辅助多语种翻译、受众分析和传播效

果评估，也可以将余村转型、荒山修复、绿色产业发

展等实践制作成短视频、纪录片和交互式内容。需

要注意的是，技术只能提供传播条件，不能替代内

容设计和事实审核。只有把技术应用与准确表达、

文化适配和受众反馈结合起来，才能真正发挥数字

传播的作用。 
3.2 新媒体推动传播方式转变 
以往的国际传播基本上由政府及主要媒体负责，

所用的传播方式较单一，受众反馈较少。现在新媒

体把中心化的传播格局打破，政府机关、高校、公

司、社会团体乃至个人都可对内容作贡献或加以传

播[6]。受众不再是被动的信息接收者，而是能以多种

形式（如评述、转贴）加入讨论。 
新媒体对传播所涉的“概念说明”与“故事呈

现”作了重新定位。“两山理念”具有较强的理论

性，如果仅通过政策条文或一般性术语进行阐释，

普通民众未必能够清晰理解其现实内涵。以人、以

事、以生活为线索来描写生态治理，是把抽象概念

转译为容易接受、可以想象的现实形式的好办法。 
3.3 全球绿色发展需求形成传播基础 
气候变化、生态系统退化和资源约束等问题，

使绿色发展成为国际社会关注和讨论的重要议题。

生态所涉问题以及国家的发展需要不尽相同，但总

体而言，各国都在探索如何协调环境保护、经济发

展与社会进步之间的关系。“两山理念”提出要让

经济发展同生态保持协调，又把可持续发展、绿色

思路或生态治理等内容纳入国际议题讨论之中。 
上述背景构成了相关理念传播的现实基础。不

过在做对外传播时不能将中国经验看作对一切国家

都成立的既定答案，而是要分析它的来源、可行环

境及可以学习的要点，各国要立足自身国情，探索

适合本国的绿色发展路径。 
4 “两山理念”全球传播的实践路径与优化策

略 
4.1 完善多主体协同传播机制 
有关“两山理念”的国际传播所涉的内容（内

容生产、语言转换、平台利用、受众关系及效果分

析）不能只由单一主体来处理。有必要让政府、学

界、媒体、公司与社会、民众一起协作加以应对[7]。 
有关政府的基本政策、公开文件与传播标准可

由政府部门来处理；高校及研究单位应做案例分析、

术语归纳、翻译审核及受众统计；媒体要设计内容

并管理平台；绿色产业以实际材料说明自身状况；

社会团体要组织对外联系，组织群众参与相关活动；

海外作者、留学生以及专业人员可就所针对的受众

给出表达方式方面的具体建议。 
4.2 建设数字化、多语种传播平台 
要按各新媒体平台所面对的受众及可用形式来

安排其传播内容[8]。短视频类平台对自然物景、轻型

生活、绿色产业比较适宜（可作短时发布）；视频类

媒介可用来做人物记录、个案分析、专题片式报道；

有关研究、政策或项目的说明最好由专门网站或学

术性渠道加以整理和公布。 
多语种传播不能停留在逐字翻译层面。对“绿

水青山”“金山银山”等具有文化内涵的表达，应

采取“保留核心意象、补充语境解释”的方式，说
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明其所指向的生态价值、发展价值和社会价值。重

要术语应建立相对稳定的译法，并通过目标语受众

测试减少歧义。有关平台运营的思考要包括数据反

馈。不能只看浏览数或点赞数、粉丝量一类的指标，

而要把完播率及评论、来源、转述与概念理解都纳

入考虑范围。用调查、访问或评论加以分析，有助于

发现不同受众所关心的问题，也便于对选题、叙述

及发帖时间作出相应安排。 
4.3 创新跨文化叙事与本土化表达 
“两山理念”所涉内容不应当只用国内宣传方

式加以复制，而要以国际上较常提到的气候治理、生

态多样、绿色经济及可持续城市等课题为参照来加

以讨论。如此既不会脱离中国现实的思路，又可让外

国读者根据自己的情况思考这一理念的意义或价值。

若要使内容有说服力，就不该只用空洞的政策话语

或过分集中的宏观数字，而要多提实例、对比前后变

化。对余村这类关闭矿山后兴起生态旅游的地方可

作详细分析，把生态产业与实际就业、生活改善联系

起来。同时，分析还应涵盖生态工程所遇的难题及治

理的阶段、长期维护的需要。以具体事例来叙述比单

纯列举成绩更利于达到理解。跨文化表达要按受众

所处的层次来加以划分。应综合运用多种表达方式，

使不同层次的内容都能得到有效传播。 
4.4 合理运用人工智能，推进国际生态合作 
人工智能对多语种翻译、字幕、内容、用户及传

播所涉的各种问题都可作一定辅助性处理。以“两

山理念”为例来谈传播时，人工智能能加快资料整

理的进度，使传播者按各地受众习惯分别确定报道

角度，还可以协助做生态类视频、数字图像或虚拟

展示这类较特殊的传播形式。 
人工智能所生成的内容有发生事实错误或概念

误译、文化失当的可能。所以有关政策、生态、实例

及人名的材料不宜直接采用，而要由人工做审核、

查证及适当意义下的译后修改。人工智能是辅助手

段，不应用来取代专门知识的判断。有关生态环境

的议题是跨国性的，理念传播宜配合国际合作来展

开[9]。中国应积极利用联合国框架下有关环境治理、

气候变化和绿色技术的国际会议与平台，分享生态

修复和绿色经济方面的实践经验。同时要以绿色基

建、新能源开发、环保培训以及联合科研为媒介，使

理念上的交流转化为实际合作内容。合作项目的设

计与实施应充分考虑不同地区的实际情况和制度特

点，避免将单一经验机械地套用于其他地区。 
5 结语 
“两山理念”来源于中国生态文明建设实践，

强调生态保护与经济发展的协调统一。经过长期实

践，该理念已成为中国生态文明建设的重要内容，并

形成了可供国际社会特别是发展中国家借鉴的中国

实践经验。本文从新媒体传播和国际传播视角出发，

分析了数字技术、多元主体和中国生态实践为“两

山理念”全球传播提供的现实基础，并提出完善协

同机制、建设数字平台、创新跨文化叙事、合理运用

人工智能和推进国际合作等路径。未来，在开展“两

山理念”国际传播时，应立足其基本内涵，充分考虑

相关国家和地区的社会现实、生态状况及媒介特征，

努力将中国生态文明建设的实践经验转化为全球受

众能够理解、接受和交流的公共知识。 
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