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基于语料库的 Guangzhou International 中广州城市形象的研究（2023-2024） 
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华南农业大学外国语学院  广东广州 

【摘要】广州是中国南方的重要城市。在全球化浪潮中，城市形象已成为城市核心竞争力的关键要素。

因此，打造并传播良好的城市形象，是提升城市吸引力与竞争力的有效途径。本研究以“Guangzhou”为检索

词，在广州市人民政府门户网（英文版）上收集了 2023 年 1 月 1 日至 2024 年 7 月 1 日的对广州的新闻报

道，自建语料库。使用 AntConc3.5.9 版本的语料库检索软件，结合费尔克劳夫的三维分析方法，对该语料的

高频词及其索引行与词丛进行分析，总结广州在 2023 年 1 月 1 日到 2024 年 7 月 1 日的最新广州国际城市

形象。分析结果显示：广州是一座与祖国和国际城市保持紧密联系的城市；广州是一座全球经济和贸易繁荣

的城市；广州是一座文化之城。结合城市形象的分析与广州当下的情况，提出广州未来国际城市形象的塑造

建议，本研究认为，广州享有“食在广州”的美食之城市的称号，但在语料库检索出来的数据中，并没有明

显体现出该特点，因此，本研究建议广州本地外宣媒体应当多宣传广州的岭南美食文化，丰富广州城市形

象。 
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A corpus-based research of Guangzhou’s city image in Guangzhou International (2023-2024) 
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【Abstract】Guangzhou, a prominent city in southern China and the capital of Guangdong Province, serves as 
a vital hub for domestic economy, trade, and transportation. Its strategic location in the Pearl River Delta has made it 
a gateway for international trade and a key player in China’s economic development. In the era of globalization, the 
image of a city has become a critical component of its core competitiveness, acting as both a driving force for modern 
city development and a central arena for inter-city competition. Therefore, building and effectively disseminating a 
positive city image is essential for enhancing a city’s attractiveness and global standing. This study focuses on 
Guangzhou’s international image by collecting news reports from the official English website of the Guangzhou 
International between January 1, 2023 and July 1, 2024. Using “Guangzhou” as the search term, a self-built corpus 
was constructed. The research employs AntConc 3.5.9, a corpus analysis tool, alongside Fairclough’s three-
dimensional framework from critical discourse analysis, to examine high-frequency words, concordance lines, and 
clusters within the corpus. The findings highlight Guangzhou’s latest international image in the two years following 
the pandemic (2023–2024). The analysis reveals that Guangzhou is a city deeply connected to both the nation and 
the global community, a thriving center for global economy and trade, and a cultural hub with a rich historical heritage. 
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1 前言 
城市形象是指一个城市在公众心目中所形成的

整体印象和认知。城市形象不仅是城市外在的视觉

呈现，更是城市内在精神和文化的综合体现。良好

有效的国际城市形象有助于提升该城市在国际上的

的知名度和吸引力，有利于促进当地经济发展和社

会进步，同时对国家形象的进一步构建起到推动作

用。 
自上世纪 90 年代开始，广州作为华南地区的核

心城市，在海上丝绸之路、一带一路与大湾区的建

设等国内外交流活动中发挥着不可或缺的作用，彰

显着其重要的国内一线城市地位，积极塑造着其在

国际中的形象。在 2024 年的全球城市 500 强排名

中，广州排到了第 26 名，体现了广州在近年来一直

努力打造自身为国际化城市。 
李芷莹，李伟冰，邓飞提到新闻媒体作为一种

重要交流手段，不仅向受众传播及时且有价值的信

息，并可造成一定社会舆论，影响人们的印象观念
[1]，这意味着，研究新闻媒体话语内容有利于研究形

象问题。万幸福指出根据认知主体的不同，我们又

大致可以将“国家形象”的塑造分为“自塑”、“他

塑”和“合塑”3 种模式，其中“他塑”的“国家形

象”常常只能充当认识自我形象的参照物，而在“国

家形象”的塑造中，更重要的其实是“自塑”[2]。鉴

于此，本文将选取 2023 年 1 月 1 日至 2024 年 7 月

1 日的广州本地外宣媒体广州市人民政府门户网（英

文版），即 Guangzhou International 的有关广州报道

的新闻语料，自建语料库进行话语分析，从形象自

塑的角度，得出这两年间广州在本地媒体所塑造的

国际城市形象，并对广州在形象自塑角度中的国际

城市形象塑造提供建议。 
2 文献综述 
鉴于本研究的角度，本文将重点对基于语料库

的城市形象研究的代表性文献进行回顾。最早在

2016 年，国内学界开始出现结合语料库与批评话语

分析对城市形象进行定性与定量的分析。 
黄丽娜通过自建贵州新闻语料库，从报道数量、

报道议题两个类目，以及语料库分析中主题词、搭

配词、目标词汇等角度对这些新闻语料展开分析，

以考察大众媒介建构了一个怎么样的贵阳城市文化

形象[3]。周芬运用语料库语言学的研究方法，结合评

价理论态度系统视角，从关注情况和接受情况两个

层面，以美国当代英语语料库（COCA）中的媒体语

料为依据，对浙江城市形象的话语构建进行了研究
[4]。钟紫薇通过收集、整理和分类 China Daily 网站

中关于安徽的英语新闻报道，自建语料库，运用语

料库语言学理论对不同类别的新闻报道展开话语分

析，以此探讨安徽省该如何利用新闻媒介树立良好

的自我形象，提高安徽省的知名度和各城市的竞争

能力[5]。赵红霞、俞潇、王蒙蒙提取西方国家五大主

流媒体——《纽约时报》《美国有线电视新闻网》

《经济学人》《英国广播公司》和《环球邮报》中含

有“Xi`an”的新闻语料自建语料库，从语言学视角

对国际媒体中的西安国际形象进行新闻标题、主题

词检索和分析发现，西方主流媒体从旅游、宗教、饮

食、经济等方面来构建西安的城市形象[6]。崔子涵基

于语料库的批判话语分析方法，分析 NOW 语料库

中的国外媒体对青岛的报道，从形象他塑的角度，

观察海外媒体近 10 年对青岛的话语表征与形象建

构[7]。 
进一步地在知网上搜索“语料库”及“广州城

市形象”，发现该方面的研究还是相对较少。 
李小妹基于 NOW 语料库，提取 2010 年至 2019

年关于广州与新老一线城市的报道，对比分析广州

与其他新旧一线城市的报道频次，手动检索与广州

的搭配词、共现词以及与语料中各国各地区使用词

频情况，进一步揭示广州在主流英文媒体话语中的

城市国际形象[8]。杨凯和陈滢钧以“Guangzhou”为

主题，收集 2010-2019 年海外社交平台推特有关广

州的话语语料，以此自建语料库，通过语料库分析

软件分析该部分语料的词频、搭配词、索引行以及

情感词，研究海外社交平台上的广州城市形象特征

和其形象的传播特点 [9]。任朝旺和罗嘉雯通过在

NOW 语料库平台提取以“Guangzhou”为检索词的

英文报道，对该部分语料的动词、形容词和名词搭

配词分析，研究广州的国际交通中心形象、经济形

象、文化形象、国际社会形象与教育形象[10]。李芷

莹，李伟冰，邓飞收集中美主流媒体对广州在 2010
至 2018 年的相关报道，自建语料库，使用语料库分

析软件，提取该部分语料的高频词汇，分析其语义

趋向及语义韵，并结合批评话语分析，对比研究中

美媒体所塑造的广州国际城市形象[1]。 
应当指出，国内对于基于语料库的广州城市形

象的研究还是相对较少，依然有不少研究空白的地
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方。首先在研究形象的角度上，综合目前大部分的

研究来看，所选取的语料都是从“他塑”的角度出

发，从外界对该城市的报道研究城市形象的构建，

很少研究是从“自塑”的角度或者结合“他塑”与

“自塑”分析城市形象。另外，以上研究的所使用

的语料时效性较为久远，大部分为疫情前的语料，

为了探索最新的广州国际城市形象，研究需要更新

所使用的语料，建立近年的最新语料库。 
因此，为了探索疫情后最新的广州国际城市形

象，本文将从形象自塑的角度，本文在广州本地外

宣媒体以检索词“guangzhou”收集 2023 年 1 月 1
日至 2024 年 7 月 1 日的广州本地英文报道，旨在回

答以下两个问题： 
（1）疫情宣布结束后的 2023 年 1 月 1 日至

2024 年 7 月 1 日，广州本地外宣媒体塑造了哪些广

州国际城市形象？ 
（2）对于未来的广州国际城市形象的塑造与传

播，广州本地还需要做出哪些努力？ 
3 研究设计 
本文收集与研究使用的语料全部来源于广州本

地外宣媒体——广州市人民政府门户网（英文版），

即 Guangzhou International，语料内容是以检索词为

“guangzhou”搜索得出的 2023 年 1 月 1 日至 2024
年 7月 1日的新闻报道内容。Guangzhou International
是由广州市人民政府办公厅主办，围绕信息公开、

在线服务和公众参与三大政府网站功能定位，设置

了“政务公开”、“政务服务”、“互动交流”、

“营商环境”、“魅力广州”五大频道，它是广州

市政府信息公开的窗口。借助该网站，可以搜集到

较为全面、真实和客观的新闻语料。具体的收集步

骤如下： 

（1）在网页中输入 http：//www.gz.gov.cn/guan
gzhouinternational/index.html，登录进入 Guangzhou 
International。 

（2）在该页面中的搜索框中输入“guangzhou”，
然后调整为按时间顺序分布，再查找 2023 年 1 月 1
日到 2024 年 7 月 1 日的所有新闻报道内容。 

（3）基于已经搜索到的新闻报道内容，一篇一

篇的点击进入，再通过复制黏贴的方式，将每一篇

文本新闻复制到文本文档中。若遇到 PDF 文件或者

图片，则需要通过文字识别功能，将文件和图片中

的文字提取出来，通过这样的方式自建语料库。 
（4）利用语料库检索工具 AntConc3.5.9 版本对

该语料库进行语料分析。通过语料库检索工具的数

据分析，对该语料库提取前 60 个高频词和索引行。

分析广州本地外宣媒体是从哪些方面塑造自己国际

城市形象。 
对已经提取出来的高频词按照词性进行选择，

选取具有代表性的高频词，检索其索引行，结合批

评话语分析理论的三维框架，探索其背后这些高频

词出现的原因，并结合广州当下的情况，给出在广

州国际城市形象的塑造与传播方面的建议。 
4 结果与讨论 
4.1 话语文本分析 
费尔克劳夫的三维分析中的话语文本维度是指

描述文本的各类结构特征，在本小节中，将通过对

语料库的高频词与索引行分析，有利于深入研究文

本和语篇的核心内容。本研究通过将在广州市人民

政府门户网站收集到的 2023 年 1 月 1 日到 2024 年

7 月 1 日对广州的报道语料，导入进 AntConc 语料

库检索软件，可以得知以下语料库信息，如表 1 所

示。 
表 1  本研究自建语料库的整体情况 

收集的新闻篇数 时间跨度 词型总数 词型总数 

850 1 年 7 个月（2023.01.01-2024.07.01） 15197 310670 

 
4.1.1 话语文本分析——高频词分析 
为了更好地对整个语料背后所表达的意义，本

次研究将会选取语料库中前 60 位高频词进行分析。

前 60 位高频词见表 2。 
浏览下表后可以得知，高频词的词性和词义丰

富多样，范围非常广泛。通过对按照不同语义类别，

可以了解这些高频词背后，2023 年 1 月 1 日到 2024

年 7 月 1 日的广州本地媒体对广州城市的关注点。 
从地域类词语上看，有不少语义上呈现有关地

区、地域类的词语出现在这 60 位高频词中，比如：

Guangzhou（广州）、China（中国）、Guangdong（广

东）、district（地区）、international（国际的）、area
（地区）、city（城市）、Hong Kong（香港）、foreign
（外国的）、Macao（澳门）。从这些表示地域类的
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词语来看，广州市（Guangzhou）作为广东省

（Guangdong）的省会城市，与祖国（China）有很强

的紧密联系，并且依附在祖国的强大的背景下，与

国际（international, foreign）方面搭起坚固的联系桥

梁。同时，广州作为国内一线城市，积极推动粤港澳

（Guangdong, Hong Kong, Macao）大湾区建设。除

此以外，广州（Guangzhou）关注地区区域（district, 
area），重视基层发展。从此可以看出广州媒体在对

广州城市的地区与发展有正面积极的评价。 

从城市未来发展的角度来看，有不少词语可以

体现该方面，比如 will（将会，表示未来的时态），

new（新的），development（发展），update（升级），

high（先进的，高级的）。从这些高频词，可以了解

到广州市在未来（will）的发展（development）中，

会从崭新（new）发展的角度来升级（update）自己

的城市形象，不断向高位（high）发展。由此，广州

本地媒体对广州未来发展持有期待，充满希望的态

度。 
表 2  前 60 位高频词 

顺序 高频词 频率 顺序 高频词 频率 顺序 高频词 频率 顺序 高频词 频率 

1 the 20873 16 from 1767 31 development 863 46 high 639 

2 and 11510 17 at 1587 32 international 861 47 can 627 

3 of 10942 18 Guangdong 1484 33 source 861 48 GDtoday 617 

4 in 7249 19 by 1317 34 update 852 49 photo 612 

5 to 6732 20 be 1308 35 more 821 50 station 606 

6 Guangzhou 4859 21 has 1188 36 area 819 51 fair 597 

7 a 4692 22 new 1185 37 city 812 52 people 564 

8 for 2952 23 year 1103 38 also 765 53 first 576 

9 on 2469 24 that 1094 39 cultural 756 54 railway 569 

10 s 2368 25 Chinese 1013 40 have 742 55 its 564 

11 with 2288 26 an 998 41 said 738 56 was 564 

12 will 2134 27 it 989 42 or 734 57 their 535 

13 is 1999 28 this 989 43 hong 680 58 such 515 

14 as 1977 29 are 987 44 kong 665 59 one 511 

15 China 1828 30 district 940 45 foreign 652 60 Macao 508 

 
图 1  以“guangzhou”为选定词的前 30 句索引行 



黄永熙，邓飞                                     基于语料库的 Guangzhou International 中广州城市形象的研究（2023-2024） 

- 130 - 

4.1.2 话语文本——索引行分析 
本研究选取以“guangzhou”（广州）作为特定

词语进行索引行的检索，为了研究的客观性，本研

究直接选取 AntConc 自动检索出来的前 30 句索引

行以作分析，可看图 1。 
从上面 30 句以“guangzhou”为选定词的索引

行来看，可以大致地提取出两大不同主题，分别是

经济主题和文化主题。 
先从经济主题上看，Guangzhou International 把

广州的经济定位表现得非常清楚，高亮其经济方面

的成就。先从数量上看，30 句索引行中，有 12 句索

引行体现出广州的经济地位或者经济成就。Guangz
hou International 通过直接表达的方式，直接点明广

州是一座商业繁华，贸易开放的城市。其中，Guan
gzhou International 多使用同位语的语法结构，来点

明广州的经济定位。比如“In Guangzhou, a bustlin
g business hub with a rich history, the answer is 
undoubtedly yes!”，从这句索引行看，Guangzhou 
a bustling business hub 是一个同位语结构，直接解

释广州是一个繁华的商业中心；另外，在“By then,
 the Pearl River Delta Hub （Guangzhou New） A
irport will become one of the international aviation
 hubs in the Guangdong-Hong Kong-Macao Greate
r Bay Area （GBA）, an important part of the int
ernational aviation hub in Guangzhou, a comprehe
nsive transportation hub in the western part of the 
GBA, as well as one of the international cargo av
iation hubs in the GBA”中，Guangzhou, a compr
ehensive transportation hub 这一结构是由逗号间开

的同位语结构，也是直接地说明了广州是一座综合

交通枢纽，同时也可以说明广州交通的繁荣和便利，

代表着广州经济的蓬勃之势；而在其他索引行中，

出现了多次国家名或者表示与国际有关方面的词语，

比如“Uzbekistan”，“global”，“China-Thailand”，
“import and export”，由此可见，广州与不同国家

有良好的经济联系，在国际贸易方面，也是保持积

极开放的态度。 
另外，值得关注的是，有一个词是“Fair”，结

合该索引行后面提示的时间“2024-04-15”，不难发

现，这是指广州每一年的国际贸易盛典——广交会。

因此，广州媒体除了积极塑造广州的繁荣商业贸易

和便利的交通中心形象以外，还主动向外宣扬广州

本地的国际贸易活动，向世界展示广州贸易开放的

形象。 
从文化主题的索引行上看，共有 16 句索引行体

现了广州在文化方面的表现，可见文化也是广州一

个不可磨灭的标签。在这些体现文化内容的索引行

中，也有直接体现广州与文化之间的关系的句子

“Guangzhou, a place of cultural integration”，这句

话也是通过同位语结构来体现广州的文化地位，句中

“Guangzhou, a place of cultural integration”是一个同

位语结构，直接解释广州是一个文化交融的地方，从

这里可以明显看出，广州这个城市欢迎国内外五湖四

海的文化，对不同文化保持包容开放的态度。 
其他索引行大多数是通过广州举办的活动来体

现广州的文化活动的缤纷多彩，比如“a promotion
al event for foreign consulates”，“A promotional
 video”，“A special exhibition”，“A women's 
half-marathon”，“the sculpture exhibition”，“A
bout 70 people participated in the event”，“Acad
emy of Fine Arts （GAFA）”，从这些活动或者活

动表现上看，广州积极举办各式各样的文娱或体育

活动，丰富市民的生活，提升城市的文化生活水平。 
4.2 话语实践分析 
在上一章中，本研究通过在费尔克劳夫三维框

架中的文本分析维度，对该语料出现的高频词和与

“Guangzhou”相关的索引行进行了分析。在接下来

的章节中，本研究将基于三维框架中的话语实践分

析维度，对新闻报道的语料库进行深入研究，着重

分析其新闻来源与引用类型。 
互文性在话语实践分析中充当极其重要的一环，

其中易罗京对互文性做出解释“文本的生产力，即

文本如何改造先前的文本，重组现有的惯例（体裁、

话语）以产生新的惯例”[11]。另外，潘艳艳和董典

提到新闻利用者可以通过选择、编辑等不同手段，

调整新闻报道的重点，从而将受众的注意力转向新

闻记者想要强调的内容[12]。 
4.2.1 话语实践分析——新闻来源分析 
本文自建的语料库所选取新闻是来自于

Guangzhou International，该网站是属于政府对外传

播信息的一个官方渠道，代表着政府的态度，同时

广州政府这一政治地位，使得从该网站上选取的新

闻，具有真实、客观和可靠的特点。此外，这种建立

在规则和条例之上的官方权威，在国际传播中确立



黄永熙，邓飞                                     基于语料库的 Guangzhou International 中广州城市形象的研究（2023-2024） 

- 131 - 

了一种高于普通听众的地位，这有助于听众更好地

理解和接受演讲的内容。 
另外，该语料库中的新闻并不是完全由广州政

府单独发布，还包含了该网站中转发的其他本地新

闻机构的新闻。在高频词列表（表 2）中的“GDtoday”
一词是广东省的一个新闻资讯平台，专注于提供广

东省及周边地区的新闻、政策解读、经济动态、文化

资讯等内容。作为地方性媒体，GDtoday 旨在为读

者提供及时、准确、深入的报道，帮助公众了解广东

的发展动态和社会热点。Guangzhou International 引
入广东本地新闻机构平台，大大地扩充了该网站中

新闻的丰富性。同时引入 GDtoday 一个非政府直接

主导的新闻平台的新闻，从不同视角报道有关广州

的新闻，从一定程度上，极大地增强了新闻内容的

客观性，也更好地受众于不同群体。此外，Guangzhou 
International 和 GDtoday 属于本地粤区的对外新闻

媒体，在报道有关广州的新闻内容的时候，体现出

本地媒体积极主动地塑造着广州的城市形象，这对

广州本地甚至广东地区的市民来说，有着很强的接

受度。 
4.2.2 话语实践分析——引用类型 
选自于 Guangzhou International 的新闻，已经具

备明显的权威和客观的特点，但仅从新闻来源的角

度，无法对话语实践分析维度做出全面的解释，因

此还需要对新闻的引用类型做出分析。费尔克劳夫

提出“话语描述”，并将其应用于新闻引语，政治演

讲和其他文本话语现象的分析。与“言语报道”不

同，他将“话语描述”看作为互文性的一种表现形

式。易罗京认为被描述的话语不仅限于口头语言，

还涵盖了书面表达、语法特征、话语结构、社会环境

以及叙述语气等多重维度[11]。此外，进一步提出了

四种话语描述的方式，分别是直接话语、间接话语、

直接话语的变体形式、转述。 
在表 2 中列出的前 60 位高频词汇中，“said”

这个词位列其中。仔细查看与“said”相关的语句，

对照其内容后可以发现，这些句子大多是对他人话

语的引用，可见图 2。 

 
图 2  与“said”相关的索引行 

 
因此，鉴于语料库中“said”引导的论述频繁出

现这一情况，本章将主要侧重于对直接论述的分析。

本文将从语料库中随机选取三个完整的句子作为分

析例句。 

例一：Guangzhou Wanglaoji Health Industry Co., 
Ltd., based in south China’s Guangdong Province, said 
the move is aimed at opening up the international 
market as well as spreading Chinese tea culture (from 
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Chinese herbal tea brand seeks to expand int’l market 
share 2024-02-29). 

例二：“I usually have to drive two hours to 
Shenzhen to deal with the business that cannot be 
handled at the electronic tax bureau, and it cost me a lot 
of time and labor,” said a financial staff member at 
Tongcheng Service Group. “But now we can handle 
Shenzhen’s tax-related affairs locally in Guangzhou. It’s 
so convenient!” (from Cross-city tax location set up in 
Tianhe 2023-02-28). 

例三：Imports and exports between Guangzhou 
and Japan totaled US$ 9.41 billion in the first 10 months 
of this year, with actual foreign investment from Japan 
rising by 9.7 percent, said Hong Qian, director of 
Guangzhou’s commerce bureau (from Guangzhou 
builds on Japan-invested enterprises 2023-12-22). 

例子一、二和三分别取自不同的组织和公司。

在例子一中，作为全国知名的品牌，王老吉代表了

广州草药茶的特色，为这一陈述增添了权威性。这

种论述有助于激励国内的中国茶品牌在国内和国际

上树立自己的地位，鼓励它们推广中国茶文化。 
例子二采用了第三人称的视角，来自一位普通

民众的叙述，而该陈述对广州的跨城税务服务给予

了积极评价，增强了评估的客观性。例子三中的陈

述强调了广州与日本之间进出口活动的高频率以及

来自日本的外国投资的持续增长。由于这一信息来

源于政府官员，所以该消息具有可靠性和真实性。 
直接引语的特点是客观性和公正性。这是因为

直接引用的真实直接来源能够为话语提供证据，来

支持来源的事实陈述。在上述提到的三个例子中，

既有政府官员的直接言论，也有私营部门员工的言

论，这不仅使新闻具有很高的可信度，还扩大了新

闻的覆盖范围并增强了其影响力。此外，来自私营

部门员工的直接引语扩大了受众群体，使新闻更加

生动且具有相关性。 
4.3 社会实践分析 
前两个小章节对费尔克劳夫三维框架中的文本

分析维度和话语实践分析维度做出了分析，本章节

将对三维框架中最后一个维度，也就是社会实践分

析维度作出解释。在该维度中，将会对语言与社会

之间的关系作出分析，揭示话语背后所受到因社会

文化而引起的约束。同时，费尔克劳夫指出，语言不

仅是社会的重要组成部分，更是一种社会实践形式，

任何社会实践都不可避免地受到社会环境的制约与

影响。新闻话语同样如此：一方面，其生成过程深受

社会背景和语境的约束；另一方面，新闻话语也对

社会产生反作用，塑造和影响社会现实。因此，对社

会实践分析维度的解释，将会对该语料库的批评话

语分析，丰富了其社会文化角度的内容。接下来将

就广州的经济和文化方面展开探讨。 
4.3.1 社会实践分析——经济方面 
曾玲玲提到自秦汉时期成为重要的海上交通枢

纽以来，广州在中国的国际海上贸易中一直占据着

关键地位，这一地位延续了近两千年[13]。在古代，

广州作为海上丝绸之路的起点之一，早在秦汉时期

就与海外地区建立了贸易联系。在唐朝，贸易繁荣

且经济开放，广州设立了海上交易所，成为当时中

国最大的对外贸易港口，吸引了来自世界各地的商

人。在宋朝，广州的海外贸易进一步繁荣，诸如瓷

器、丝绸和茶叶等商品通过广州港出口到世界各地。 
尽管明朝和清朝实施了海禁政策，但广州仍是

唯一的对外贸易开放港口，尤其是在清朝时期建立

了“十三行”，这使得广州成为重要的对外贸易枢

纽。在此期间，广州的经济主要由对外贸易主导，这

也促进了手工业和农业的发展。 
改革开放后，广州作为中国最早的一批沿海城

市之一，率先对外开放。随着经济的快速发展，广州

逐渐形成了以制造业、服务业和高新技术产业为主

导的多元化经济结构。在 21 世纪，广州继续深化改

革开放，加快经济转型和升级，大力发展现代服务

业和战略性新兴产业。广州的经济发展不仅对中国

具有重要意义，而且在世界上的影响力也在不断增

强。如今，广州作为中国南方的经济、金融、贸易、

航运和科技创新中心，在粤港澳大湾区中发挥着关

键作用，并以其独特的魅力吸引着全球的目光。 
基于广州经济发展的历史，并参考表 2 的高频

词中出现的许多地理术语，如“Guangzhou”，

“China”，“Guangdong”，“Chinese”，“Hong 
Kong”和“Macao”。另外结合图 3 有关“Hong 
Kong”和“Macao”的索引行可以看出，在 2023 年

1 月 1 日至 2024 年 7 月 1 日期间，广州积极投身于

大湾区的建设，并积极与作为国际城市的澳门和香

港保持良好的经济和文化交流。特别是可以看到，

“actor”，“actress”，“academy”等文化词汇出
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现在“Hong Kong”的相关索引行中。而在“Macao”
的 相 关 索 引 行 中 ， 可 以 注 意 到 有 “business 
licensing” 、 “cultivating cultural brands” 、

“Guangzhou Business Conference”等经济词汇。从

这个角度来看，可以看出在过去两年里，广州对广

州与澳门及香港的经济和文化交流保持了积极开放

的态度，积极与国际城市进行接触。 
根据广州当地国际媒体的新闻报道内容，可以

清楚地看出，在过去的两年里，广州一直保持着在

全国范围内的重要地位。同时，也可以注意到，广州

正积极加强与国际城市的联系，以提升其作为国际

城市的地位和形象。 

 
图 3  部分与“Hong Kong”和“Macao”相关的索引行 

 
4.3.2 社会实践分析——文化方面 
广州是中国一座著名的历史文化名城，岭南文

化是广州的一大特色。岭南建筑、粤剧和粤菜都是

广州文化遗产的象征。此外，海外华人文化也是广

州身份的重要组成部分。作为海上丝绸之路上的重

要港口，广州长期以来一直是中国与世界文化交流

的枢纽，吸收了来自东南亚、南亚、中东甚至欧洲的

文化元素，并形成了开放包容的文化特色。 
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在近代中国历史中，广州是许多重要文化运动

的发源地，例如在越秀区举行的第三次中国共产党

全国代表大会就是一个突出的例子。1911 年革命前

后，广州成为传播革命思想的中心，并推动了社会

变革。此外，广州也是现代中国新闻出版业的摇篮

之一，并为新文化运动的发展做出了重大贡献。近

年来，广州大力开展文化活动，使其逐渐成为华南

地区重要的文化中心。广州歌剧院、广东美术馆和

洪涛艺术设计工厂不仅展示了其丰富的文化遗产，

还为当代艺术和文化创新提供了发展平台，为将文

化价值转化为经济价值提供了无数机会。 
从广州的文化发展角度来看，这一成就实至名

归，并且受到了 Guangzhou International 的广泛报

道，这为塑造这座城市的形象提供了良好的视角。

同时，当地媒体积极向世界宣传广州包容开放的文

化，也吸引了全球对广州文化丰富性的关注，从而

肯定了广州作为文化城市的身份。 
基于这些文化方面的内容，并参考表 2 中的高

频词汇，“cultural”这个词也在列表中名列前茅。

如图 4和 5的相关索引行和词丛搭配所示，“cultural”
一词的匹配结果表明，该词在语料库中的频繁出现

表明广州在过去两年里高度重视文化活动。这揭示

了广州增强城市文化形象、向国际受众宣传其文化

优势的意图。 

从索引行及词丛搭配的角度来看，“cultural”
一词常与以下词汇搭配使用：“cultural heritage”，

“cultural relics”，“cultural integration”，“cultural 
exchanges”和“cultural activities”。值得注意的是，

“cultural heritage”和“cultural relics”这两个搭配

尤为突出，在语料库中出现频率很高，以下例子可

作进一步说明。 
例子四：He pointed out that Guangzhou is an 

important city in China, an international trade center, a 
comprehensive international transportation hub, and a 
center for international exchanges, with a rich 
historical and cultural heritage, a wide range of 
industries, and an excellent environment for 
investment and entrepreneurship (from Mayor of 
Guangzhou meets with Finnish Ambassador to China 
2024-04-18). 

例子五：A total of 178 cultural relics are on display 
at the exhibition. With stone statues, porcelain, eaves 
tiles, patterned bricks, and other artifacts, this exhibition 
fully showcases the politics, economy, culture, religion, 
as well as overseas exchanges and trade of the Bohai 
Kingdom and the Nanhan Kingdom (from Exhibition of 
ancient Bohai Kingdom and Nanhan Kingdom 
underway in Guangzhou 2023-01-06). 

 
图 4  部分与“cultural”相关的索引行 
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图 5  部分与“cultural”相关的词丛搭配 

 
Guangzhou International描绘了一座充满历史和

文化遗产丰富的城市，并指出广州在国家的历史和

文化中占有非常重要的地位。同时，这个例子也表

明广州在全国范围内具有重要的经济和贸易地位，

并且是一个具有国际交流和环境保护功能的国际化

城市。 
4.4 广州城市形象总结 
突出的文化遗产和文化遗址，以及频繁的文化

活动，为广州成为文化城市并向世界宣传当地文化

提供了坚实的文物基础，这便于外国朋友通过了解

这些当地的历史和文化活动更好地探索广州的当地

文化内涵。这也帮助广州树立了作为国际城市的文

化形象。 
在依据费尔克劳夫的三维框架对该语料库进行

分析之后，可以得出以下广州城市形象：广州是一

座与国家和世界紧密相连的城市，是一个充满活力

的全球经济和贸易中心，同时也是一个有着深厚历

史底蕴的文化中心。 
4.5 对 Guangzhou International 未来塑造广州城

市形象的建议 

蔡晓梅和赖正均认为“食在广州”这四个字表

明着广州饮食历来受到各方关注，同时也成为吸引

游客前往广州的重要品牌[14]。广州的饮食文化已成

为这座城市形象不可或缺的一部分，自然也应当成

为其宣传工作的重中之重。然而，通过在 AntConc
对本研究的语料库中高频词汇的分析，发现与食物

相关的词汇并未占据显著位置。王辉，徐红罡，廖倩

华认为“早茶是广州传统文化中浓墨重彩的一笔，

被广州人视作是消遣休闲的重要活动。”[15]。因此，

本文专门搜索了与早茶相关的词汇，如“dessert”
和“dim sum”，以及诸如“food”、“fruit”和

“Cantonese cuisine”等其他词汇，这些词汇代表了

广州的饮食文化。与食物相关词汇的检索情况如图

6 所示。 
从图 6 所展示的检索结果来看，可以明显看出在

过去两年里，与食品相关的词汇在广州市地方媒体的

报道中并不常见。因此，本文建议 Guangzhou 
International 应充分利用该市的烹饪成就，积极在国

际舞台上推广广州市的地方美食，并加强粤菜的宣传

力度。这将丰富广州市国际城市形象中的烹饪元素。 
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图 6  与食物相关词汇的索引行 5 结语 
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经过以上的研究，可以发现，在疫情结束后的

两年里，广州与国内外保持着紧密的联系，同时广

州是一个国际经济和贸易中心，文化活动也是广州

的一大特色。2019 年，广州经济实现了强劲增长，

但随着 2019 年年底新冠疫情的爆发，广州像全国其

他城市一样，经历了长达三年的经济衰退。自 2022
年底疫情宣告结束以来，广州在过去两年中在城市

发展的各个方面都实现了强劲复苏，尤其是在经济

和文化领域。 
此外，基于语料库分析以及广州发展的现状，

本研究为 Guangzhou International 塑造广州的城市

形象提出了建议。广州被誉为“中国美食之都”，粤

菜以其美味和多样性而闻名。早茶文化是广州的一

大特色，虾饺、叉烧包和米线卷等美食深受当地人

和游客的喜爱。然而，在研究过程中，发现

Guangzhou International 很少强调其成就，并且未能

充分利用广州的烹饪声誉。对广州烹饪文化的忽视

阻碍了城市形象的丰富。因此，本研究得出结论，作

为美食之都，Guangzhou International 等广州当地媒

体应积极在国际舞台上推广当地美食，以扩大其全

球影响力。 
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