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广告学的文化研究策略 
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【摘要】作为科技与市场经济飞速发展的结果，广告业在社会迅速膨胀的过程中表现出巨大的文化影

响，并在无形之中影响着观众的文化观念，引导着社会生活的变迁。本文就广告学的文化作为一个切入点，

详细地论述了广告学所伴随的各种文化讯息及其所造成的各种冲击，并从现实的角度来考虑和探索广告法

在广告业中的作用。 
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【Abstract】As a result of the rapid development of science, technology and market economy, advertising 
industry has shown great cultural influence in the process of rapid social expansion. Based on the culture of 
advertising as a starting point, this paper discusses in detail the various cultural messages that accompany 
advertising and the impact it has caused. 
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1 广告文化 
1.1 概念内涵 
文化是一种非常广泛的观念，从一个国家的发展

到一个民族的生活、饮食和生活，都包含着一个民族

的文化。茶中蕴含着茶的文明，在日常的任何一种事

物中，随便一件东西都能找到它的文化印记。而关于

“文化”的界定与含义，历来众说纷纭。中国先哲们

首先把“文化”理解为“文治”与“教化”，并着重

于“以文”“以民”的方式来解释“文”。而在西方，

最早的时候，是指农耕，也就是人们为了达到自己的

目的而进行的一种实践。历史上，关于“文明”的概

念已逐步被公认为是“人在实践中所产生的物质与精

神的综合”，在特定的国家中体现为其社会意识的形

式及其对应的体制与组织结构。 
作为当代社会的一个主要方面，广告文化内涵丰

富，内涵广泛。首先，作为一种社会性的文化，它以

不同的角度和不同的途径，使其具有不同的内容，并

与其互动，从而促进了社会的发展。其次，在当代经

济飞速发展的大环境中，广告文化作为一种“经济文

化”，其创作目的、创作方式、创作内容等方面都与

社会、经济、文化密切相关；而在这种情况下，广告

业也可以通过它对经济的反应，以其强大的社会影响

来促进市场经济的发展和生产力的发展。最后，广告

仍然是一种流行性的。其作品以大众价值和需求为发

展方向，与商品、媒介共同形成一种特殊的大众消费

文化，而广告文化又反过来影响大众的文化，引导大

众消费的发展。 
1.2 属性特征 
广告文化是人类社会的一种特有的文化现象，它

具有与所有的文化具有共同的特点，同时也具有自身

的特殊性。其中之一就是商业。一方面，由于商品生

产、交换过程中出现了大量的商品，其基本目标就是

推销商品，推动商品销售，因而它从诞生之初就具有

了商品化特征。而广告创意、制作、发行等各个阶段

都要靠广告公司的投资和广告制作公司的介入，所以

广告本身就是一种商业行为，带有一定的商业属性。

第二，引导。一方面，广告以生动、直观的画面和逼

真的画面表现出其消费观念，从而激起广大群众的购
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买欲；另一方面，它本身又具备某种价值概念，通过

不断重复的传播，能够在潜移默化地向公众灌输意识

形态，从而使其传播理念得到广泛认同。第三，多样

化。在经济政治文化交流日益活跃的今天，以流行文

化为主导的广告文化日益复杂，一方面，根植于社会

文化大环境的广告文化在制作过程中吸纳了来自本

土、域外、现代、传统等的多元文化，必然会呈现多

元的发展态势；而在广告中，它以塑造公司形象、指

导大众消费为主要目标，其内容创作必须兼顾社会各

阶层的需要与价值观，反映出社会主流文化，因而具

有多样性。 
2 广告文化功能 
2.1 传播价值观念 
在广告中所蕴含的价值观念、生活观念等，则会

对人们的生活、价值观和消费观产生重大的冲击。利

用广告作为一种媒介，可以使先进的文化得以有效地

传递，促进社会的精神文明，促进公民道德的养成。

另外，它也具有科学的作用。现在，人类的生活节奏

越来越快，新科技、新产品层出不穷，基因、纳米等

前沿技术，都是人类所不熟悉的领域，就连急救、仪

器操作这些看似普通的事情，都是一窍不通。而广告

的推广，可以让民众了解一些基本的知识，增加一些

知识。 
2.2 塑造生活方式 
广告的目标是透过传播的思想和文化的方式，以

提升受众对其的认识与认可。所以，观众在接收并认

可广告的过程中，也会被广播剧所影响。在市场经济

建立初期，国内尚无闲暇概念；随着大量进口产品的

涌入，大量的广告也随之出现，比如麦氏的“悠闲时

光”、布莱克服饰公司的“加利福尼亚的太阳”等广

告，更是让“休闲”这个词和一种新的生活理念，在

一定程度上影响了观众的思维，也极大地改变了人们

的生活习惯。 
2.3 实现自我价值 
个人的价值是指人们在满足了身体和生命的基

础需要之后，所能达到的更高层次的自我需要。而为

了推动消费者的需求，公司通常会把自己的社会身份

与自己的商品结合在一起，所以，品牌就成了一个人

的身份和社会地位的标志。比如劳力士的“劳力士手

表”、金盾服装的“金色护身符，胜利的象征”等，

都是通过商业理念体现在产品的实用性和实现上，从

而达到了一种实现自己的目的。 
3 影响广告文化功能发挥的不利因素分析 
3.1 影响广告文化功能发挥的不利因素分析 
首先，“以物为尊”的消费理念会对广告的文化

作用产生一定的制约作用。由于广告以消费为导向，

所以，以物为本，是广告极力提倡和扞卫的价值观，

于是，“欲望合法，享乐有理，消费有功”等宣扬感

官享乐、欲望满足的消费观念，致使广告中的“文化”

丧失了其真实意义，变成了一种商品销售的工具和载

体。其次，广告的文化作用受到了“理性”概念的制

约。目前，广告已经成为一种多媒体媒体，将图像、

声音、文字、动画等多种形式结合在一起，给人们带

来了前所未有的视觉冲击，尤其是科技的发展更是举

足轻重的因素，因此，人们的“工具理性”观念盛行，

客观上造成了以工具理性对抗人文理性的结果，淡化

了广告的人文价值，削弱了其文化功能。最后，从业

人员的职业道德水平低下，直接关系到其在社会中的

作用。随着我国经济的快速发展，广告业进入了一个

快速发展的黄金时期，由于需要大量的专业人士，进

入的门槛越来越低，导致了广告工作者的普遍素质普

遍偏低，文化立场、职业道德和法律观念不足，从而

出现了大量低俗、虚假等违背社会道德良心的广告。 
3.2 域外广告的冲击 
当今，在科学技术的飞速发展和全球一体化的加

速下，国外的广告公司纷纷将其经营范围扩大到中国，

对中国的广告业产生了巨大的推动作用，而广告作为

一种意识形态的媒介，其所提倡的价值观念、消费观

和生活方式都包含了某种意识形态和价值观念，而外

国企业在利用广告宣传其产品效果的同时，也使其相

关的思想文化和价值观念进入了我国社会，影响着一

部分消费者的观念。 
4 加强广告文化功能的思考及对策 
4.1 构建广告新模式 
目前，全球大部分的广告都集中在销售产品，这

些产品都是以商业利润为导向，往往忽略了社会和文

化的义务，长期存在着一定的社会影响，从而损害了

公司形象。所以，要使企业的商业广告得到更好的发

展与发展，就必须通过丰富的内容、表达的方式，通

过这种方式来建构新的商业广告，需要从以下方面着

手： 
第一，要以人为中心。人文精神是当代人类精神
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与现代文明之中心，以人文精神为中心，关注人类的

生命与发展状况。公司的商业宣传要以这一理念为指

导，走进群众生活，了解他们的生活方式和态度，真

正地迎合他们的生活需要；在此基础上，要以良好的

道德价值观和道德情感对观众进行正确的指导，使其

成为一种积极、健康的广告文化。 
第二，加强艺术的个性。在日益趋于同质化的情

况下，文化特征将会是无法被重复的因素，所以，在

广告生产中，要充分考虑到商品的特点与客户的权益，

运用创造性的创造性和独特的艺术手法，使其具有很

强的艺术性和感染力，从而达到广告的宣传效果与艺

术的价值。 
4.2 发挥政府积极作用 
强化法制和法制的完善。法律对人们的社会行为

起到了引导和规范作用，对广告业也是一样。为此，

应根据社会实际及广告发展规律，进一步完善和修订

广告有关法规，以规范从业人员的工作；同时，要根

据广告的创意、形象、格调以及观众的心态，制定相

关的对策，引导广告业的发展，防止一些含有负面的

内容和内涵的广告。 
健全监管体系。过去，我国的广告经营工作主要

集中于对广告业的市场监督，而忽略了对广告业的监

督，导致了我国的广告监督效率不高。为此，必须进

一步完善我国的广告监管制度，以提升我国的广告监

管效率。一方面，要积极研究建立诚信档案、提高违

法成本、重点监控黑名单等制度来调控市场主体的信

用；同时，要加大对广告的监督力度，强化各部门之

间的相互关系，建立健全的宣传监督体系，形成一套

系统、连贯的广告监督工作。 
强化行政强制措施。强力的执法是切实贯彻有关

法律和法规的重要保证。为此，有关政府部门应该进

一步加大对其的管理，增强有关人员的问责，督促他

们依法行政，从而提升监督工作的效果和效果。另外，

单纯依靠强势的法律法规是无法彻底根治问题的，还

应该提高违法广告的成本，以严厉的处罚手段打击经

营者的不良观念和行为，从而对广告业进行规范。 
4.3 加强思想道德宣传 
加强专业人员的职业操守。要了解，广告人的道

德知识和社会责任感的缺乏是影响其作用的一个主

要因素。为此，应进一步强化广传人员的专业素质教

育，一方面要开展专业知识讲座，开展知识考核，以

提升从业人员的专业素质；二是要健全广告业的准入

机制，提升广告业进入的门槛，保证从业人员有相应

的职业技能和职业道德素质。在这一过程中，我们应

该在广告产业中充分发挥自身的自我调节功能。在吸

取国际、国内、国外的成功做法的同时，还要综合考

量我国的实际情况，不断改进我国的发展准则，促进

各相关企业的自律，促进我国的广告行为与社会的道

德要求，从而形成健康向上的发展氛围。要强化群众

的文化教育和教育。当今，广告无处不在，无时不在

影响着人们的思想价值。所以，增强受众识别广告的

意识是当务之急。一方面，通过广播电视和网络宣传，

增强公众识别广告的意识；同时，大众应该在自我修

养中不断提升自身的文化品味，战胜非理性的消费心

理，用理性的思维去化解这种消极的效果。 
总之，在这个快速发展的市场经济环境中，传播

中的文化功能越来越突出，一部好的广告产品必定蕴

含着深刻的文化意蕴。因此，广告创意企业要加强广

告的文化内涵，要加强广告的文化作用，要建立新的

广告模式，发挥政府的积极作用，加强思想道德教育。 
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