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新疆芦笋新品种推广存在问题与产业化发展策略研究 
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【摘要】芦笋是新疆农业结构优化与乡村振兴的重要作物，但其新品种推广及产业化仍存突出问题：种

源适配不足、抗逆性未验证，难适应当地气候土壤；技术支撑薄弱，标准化种养落地难；产业链初建，附加

值未挖掘；推广体系不完善，农户接受度低。本研究结合新疆农业实际与芦笋产业特性，提出育繁本土化种

苗、推行标准化种养、延伸全链条加工、构建多元化推广体系的实践路径，为推动新疆芦笋产业高质量发展、

提升市场竞争力、促进农户增收及区域农业经济转型升级提供参考。 
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Study on promotion problems and industrialization strategies of new asparagus varieties in Xinjiang 
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【Abstract】Asparagus is a key crop for agricultural structure optimization and rural revitalization in Xinjiang. 
However, the promotion of its new varieties and industrialization still face prominent challenges: insufficient 
adaptability of germplasm resources and unvalidated stress resistance, thus failing to suit the local climate and soil 
conditions; weak technical support, making it difficult to implement standardized cultivation and breeding; the 
industrial chain has just taken shape, with its added value remaining untapped; and an incomplete promotion system, 
leading to low acceptance among farmers. By integrating the actual conditions of Xinjiang's agriculture and the 
characteristics of the asparagus industry, this study proposes practical approaches, including breeding and 
propagating localized seedlings, promoting standardized cultivation and breeding, extending the full-chain processing, 
and establishing a diversified promotion system. This research provides a reference for advancing the high-quality 
development of Xinjiang's asparagus industry, enhancing its market competitiveness, increasing farmers' income, and 
promoting the transformation and upgrading of the regional agricultural economy. 
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随着我国农业供给侧结构性改革不断深化，发

展特色优势产业成为推动区域农业高质量发展、助

力乡村振兴的核心路径。新疆作为我国西北重要的

农业产区，依托独特的光热资源与土地优势，在特

色经济作物种植领域具备天然潜力，而芦笋凭借高

营养、高经济价值的特性，被纳入新疆农业产业优

化的重点培育对象，其产业规模的扩大与品质的提

升，直接关系到当地农户增收致富与农业经济结构

转型。但从实际发展来看，新疆芦笋产业仍处于起

步阶段，新品种推广过程中面临种源适配性差、技

术支撑不足、产业链条短、农户接受度低等多重困

境，这些问题不仅制约了芦笋新品种的普及，更阻

碍了产业向规模化、标准化、高值化方向迈进[1]。因

此，开展新疆芦笋新品种推广存在问题与产业化发

展策略的研究是很有必要的。 
1 新疆芦笋新品种推广存在问题与产业化发展

策略研究意义 
在乡村振兴战略深入推进、新疆农业产业结构优
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化升级的关键阶段，特色经济作物成为带动区域农业

增效、农户增收的重要抓手。芦笋因富含膳食纤维与

多种微量元素，兼具高营养价值与市场经济效益，被

列为新疆特色农业重点发展作物之一，其产业发展对

缓解当地农业产业结构单一、提升农产品市场竞争力

具有重要意义[2]。然而，新疆独特的干旱半干旱气候、

多样的土壤类型，对芦笋品种的抗逆性（抗旱、抗盐

碱等）提出了更高要求，加之当前国内芦笋优质种源

多依赖引进，本土化适配性不足，且产业存在技术推

广不到位、加工环节薄弱、产销衔接不畅等问题，导

致芦笋新品种推广进度缓慢，产业化发展受限。在此

背景下，系统梳理新疆芦笋新品种推广现存问题，探

索符合地域实际的产业化发展路径，成为推动新疆芦

笋产业从“零散种植”向“规模化、标准化、高值化”

转型的关键，对助力新疆农业高质量发展、巩固脱贫

攻坚成果具有重要的现实意义[3]。 
2 基于 SWOT 分析的不同地区芦笋品种对比 
通过系统分析新疆、山东、江苏等国内主要芦

笋产区的生产案例可见，各地在资源禀赋与产业模

式上呈现显著差异：新疆产区依托干旱气候和强光

照优势，依托滴灌技术生产的芦笋具有含糖量高、

病害少的品质特点，但存在种植成本高、物流链条

长的劣势；对比而言，山东产区凭借温带季风气候

和成熟的加工体系，在规模化生产和市场响应速度

上具备明显优势，但面临连作障碍和病虫害频发的

威胁；江苏等南方产区则通过“水稻-芦笋”轮作模

式有效缓解土壤连作压力，却受限于湿度高导致的

病害风险[4]。将新疆与东部产区对比可发现，新疆芦

笋品种在抗逆性和营养品质方面潜力突出，但亟需

突破节水技术升级与冷链物流短板，而东部产区则

需通过品种改良应对生态约束。通过 SWOT 交叉分

析可知，未来芦笋产业区域协同应注重“西品质-东
加工”的互补策略，推动品种适配性与产业链优化

相结合的发展路径。 
3 当前新疆芦笋新品种推广存在的主要问题 
3.1 种源适配不足，抗逆性待验证 
芦笋新品种多从外部引进，未充分结合目标种

植区域的气候与土壤特征开展本土化驯化。部分品

种对干旱、盐碱等环境的耐受能力较弱，在降水不

均、土壤酸碱度波动较大的区域种植时，易出现出

苗率低、长势参差不齐的情况[5]。同时，现有品种的

抗逆性验证多停留在实验室模拟环境，缺乏长期田

间实际种植的数据支撑，无法全面反映品种在极端

天气、病虫害高发期的真实表现，导致种植者在选

择品种时面临较大风险，难以放心大规模引种。 
3.2 技术支撑薄弱，标准化难落地 
芦笋种植涉及育苗、定植、水肥管理、病虫害防

治等多个环节，每个环节均需专业技术指导。但当

前针对新品种的配套种植技术体系尚未完善，技术

推广人员对新品种生长特性的掌握不足，无法为种

植者提供精准的技术方案[6]。此外，不同种植者的管

理水平存在差异，部分种植者仍沿用传统作物的种

植经验，忽视新品种对温湿度、施肥配比的特殊要

求，导致标准化种植流程难以统一落地，产品质量

波动较大，影响市场认可度。 
3.3 产业链条初建，附加值未挖掘 
芦笋产业目前仍以鲜销为主，加工环节存在短

板，仅少数产品经过简单清洗、包装处理，深加工产

品如芦笋罐头、芦笋汁、芦笋干等品类较少[7]。加工

企业与种植基地的衔接不紧密，缺乏稳定的产销合

作机制，导致新鲜芦笋在采收后若未能及时销售，

易出现腐烂变质，造成资源浪费。同时，对芦笋的副

产物如秸秆、根须等未进行资源化利用，未能形成

“种植 — 加工 — 废弃物利用”的完整产业链，

产业整体附加值较低，未能充分释放经济潜力[8]。 
3.4 推广体系待完善，农户接受度低 
芦笋新品种推广依赖的渠道较为单一，以政府

部门组织的线下培训、发放宣传资料为主，缺乏线

上平台的持续科普与案例展示，导致种植者对新品

种的了解仅停留在表面，未能深入知晓其产量优势、

市场前景[9]。此外，推广过程中缺乏有效的风险保障

机制，种植者担心新品种种植失败后承担经济损失，

且现有推广人员与种植者的沟通互动不足，未能及

时解答种植者的疑虑，进一步降低了种植者对新品

种的接受意愿，制约了推广进度[10]。 
4 新疆芦笋新品种产业化发展的实践路径 
4.1 育繁本土化种苗，筑牢产业根基 
针对种源适配性不足问题，需建立专业育种团

队，结合目标区域气候、土壤特性，开展芦笋新品种

选育工作。通过杂交育种、分子标记辅助育种等技

术，筛选具有抗旱、抗盐碱、抗病虫害特性的优良品

种，提升种苗对本地环境的适应性[11]。同时，构建

标准化育苗基地，采用集约化育苗技术，规范育苗

流程，确保种苗生长整齐、品质稳定。加强种苗质量
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检测，建立种苗质量追溯体系，从源头保障种苗品

质，为芦笋产业规模化发展提供可靠种源支撑[12]。 
比如，在“芦笋本土化良种选育与繁育示范”项

目中，工作者需要联合农业科研院所与本地育苗企

业，收集不同区域土壤样本与气候数据，通过对比

试验筛选适宜的亲本材料，采用分子标记辅助育种

技术培育抗逆性强的新品种。同时，在项目划定的

育苗基地内，搭建智能温室调控温湿度，推行集约

化穴盘育苗模式，建立种苗从播种到出圃的全流程

质量检测标准，每批次种苗需经过发芽率、抗病性

等指标检测，合格后再供应给种植户，确保种苗本

土化适配性与品质稳定性[13]。 
4.2 推行标准化种养，提升产品质效 
制定覆盖芦笋种植全周期的标准化技术规程，

明确育苗、定植、水肥管理、病虫害绿色防控等环节

的技术参数与操作要求[14]。组建专业技术指导团队，

通过集中培训、田间指导等方式，向种植者普及标

准化种养技术，帮助其掌握关键技术要点。引入智

能农业设备，实时监测田间温湿度、土壤肥力等环

境指标，实现精准化管理，减少人为操作误差。建立

产品质量检测机制，对采收后的芦笋进行品质检测，

确保产品符合市场标准，提升产品市场竞争力[15]。 
比如，在“芦笋标准化种植示范园建设”项目

中，工作者需要依据当地气候与土壤条件，制定涵

盖育苗、定植、水肥管理等环节的标准化技术手册，

在示范园内划分不同种植区块，分别采用滴灌施肥、

生物防治等标准化技术。同时，组建技术指导小组

定期入园开展田间培训，指导种植户使用土壤墒情

监测仪、虫情测报灯等智能设备，实时调整管理措

施。项目还会对采收后的芦笋进行可溶性糖、粗纤

维等品质指标检测，确保产品符合绿色食品标准，

为周边种植户提供可复制的标准化种植范例[16]。 
4.3 延伸全链条加工，挖掘增值潜力 
围绕芦笋产业链延伸，扶持加工企业发展，鼓

励开发芦笋罐头、芦笋汁、芦笋脆片等深加工产品，

丰富产品品类。推动加工技术创新，引入低温真空

干燥、无菌灌装等先进加工工艺，保留芦笋营养成

分，提升产品品质[17]。加强加工企业与种植基地的

合作，建立长期稳定的产销对接机制，保障加工原

料稳定供应，减少原料浪费。探索芦笋副产物综合

利用途径，将芦笋秸秆、根须等加工为饲料、有机

肥，实现资源循环利用，提升产业整体经济效益。 

比如，在“芦笋全产业链增值开发”项目中，工

作者需要对接本地芦笋加工企业，协助企业引入低

温真空干燥生产线与无菌灌装设备，开发芦笋脆片、

芦笋浓缩汁等深加工产品。同时，推动企业与周边

芦笋种植基地签订长期收购协议，约定最低保护价，

保障原料稳定供应。项目还会组织技术人员研究芦

笋秸秆资源化利用技术，将秸秆粉碎后经过发酵处

理加工成青贮饲料，或将其与根须一同制成有机肥，

供给种植基地循环使用，实现产业链各环节资源高

效利用[18]。 
4.4 构建多元化体系，畅通发展路径 
整合政府、企业、行业协会等多方资源，搭建多

元化推广平台，除传统线下推广外，利用短视频、直

播、农业电商平台等线上渠道，宣传芦笋新品种优

势与产业化价值。建立风险保障机制，推出芦笋种

植保险产品，降低种植者经济风险，增强其种植信

心。完善市场流通体系，建设产地仓储物流设施，优

化运输路线，减少芦笋运输损耗。推动行业协会发

挥桥梁作用，协调各方利益，规范市场秩序，促进芦

笋产业上下游协同发展，畅通产业化发展路径[19]。 
比如，在“芦笋产业多元化推广与流通体系建

设”项目中，工作者需要联合电商平台搭建芦笋线

上销售专区，组织种植户与企业参与短视频直播培

训，通过直播展示芦笋种植过程与产品优势。同时，

联合保险公司开发芦笋种植气象指数保险，明确干

旱、霜冻等灾害理赔标准，降低种植风险。项目还会

在芦笋主产区建设产地冷链仓储中心，配套冷链运

输车辆，优化从产地到市场的运输路线，减少芦笋

在运输过程中的损耗，通过线上线下协同与完善的

流通保障，畅通芦笋产业化发展路径。 
5 结语 
综上所述，本文主要研究了新疆芦笋新品种推

广中存在的种源适配不足、技术支撑薄弱、产业链

条初建、推广体系待完善四大核心问题，并针对性

提出育繁本土化种苗、推行标准化种养、延伸全链

条加工、构建多元化体系的产业化发展实践路径，

且结合具体项目案例验证了路径的可行性[20]。研究

通过系统梳理问题、探索解决方案，为破解新疆芦

笋产业发展瓶颈提供了清晰思路，对推动该产业向

规模化、标准化、高值化转型，助力区域农业增效与

农户增收具有重要实践意义，也为同类特色作物产

业化研究提供了可参考的分析框架。 
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